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会“一站式”纵览全
国文化产业发展最新
成 果 和 前 沿 发 展 趋
势，将全国各地丰富
的特色文化资源转化
为优质文化资本，助
力 文 化 产 业 繁 荣 发
展。

其 中 ， 粤 港 澳
大 湾 区 馆 展 览 面
积 2 0 0 0 0 平 方 米 ，
组 织 粤 港 澳 大 湾
区“9+2”城市群及
广东其他地市、深圳
各区文化产品、合作
成果展示，重点展示
数 字 文 化 、 创 意 设
计、文化旅游等创新
发展成果，推动区域
文化产业协同发展。

本届文博会全面
展示数字技术在各领
域的应用成就，组织
5 G 、 大 数 据 、 云 计
算、人工智能等技术
应用文化企业参展，
推动数字技术全面赋
能 文 化 产 业 。 值 得
一提的是，数字文化
馆“数字中国——AI
时代的文化创新”主
题展区为首次设立，
该展区全方位展示文
化产业最新技术、最
新创意和最新成果，
充分体现文化融合、
文化引领、文化赋能
作用。

同时，本届文博
会首次推出数字文创
产品。以文博会吉祥
物小水滴“文鹏”的
IP为核心，线上发售
并赋予门票权限，将
文博会小水滴打造成

为一张崭新的数字名
片。

国际“朋友圈”
更加活跃

本届文博会的国
际“朋友圈”更加活
跃 ， 吸 引 法 国 、 德
国、英国、美国、加
拿大、澳大利亚等50
个 国 家 和 地 区 ， 超
300家海外展商线上
线下参展。海外参展
商数量和质量恢复到
疫情前最好水平。同
时，本届文博会点对
点邀请欧洲文化机构
参与，因疫情流失的
国 际 资 源 迅 速 “ 回
笼”，法国工业设计
协会、中法品牌美学
中心等首次参展。

今年是“一带一
路 ” 倡 议 提 出 1 0 周
年，本届文博会以此
为契机，在线下恢复
设 立 “ 一 带 一 路 ”
国际展区，包括欧洲
展区、亚洲展区、中

东地区展区、非洲展
区、拉美地区展区和
文 化 进 口 贸 易 展 区
等，参展商结构和质
量较以往各届大有提
升。

其中，欧洲展区
重 点 组 织 法 国 、 德
国、波兰、比利时、
保加利亚等国家和地
区参展；亚洲展区重
点突出东盟地区在共
建“一带一路”中的
重要地位，组织了韩
国、泰国、印度、老
挝 、 蒙 古 国 、 柬 埔
寨、尼泊尔、印度尼
西亚、巴基斯坦等国
家和地区参展；中东
地区展区重点突出中
国与海湾阿拉伯国家
携手构建面向新时代
命运共同体的时代背
景 下 的 文 化 合 作 交
流，组织了摩洛哥、
伊朗、约旦等国家和
地区参展；非洲展区
组织了马里、纳米比

亚、多哥、莱索托等
国家和地区参展；拉
美地区展区组织了巴
西、阿根廷、牙买加
等国家和地区参展；
文化进口贸易展区组
织了捷克水晶、韩国
陶瓷等内容参展。同
时，该展区将新增跨
境电商板块，做大做
强文化产品进出口贸
易。

强化文化进出口
交易平台功能

在促进文化进出
口贸易方面，本届文
博会通过提前对接、
配对、洽谈，撮合境
外展商、采购商与国
内展商交流合作，配
套举办2023中国文化
贸 易 发 展 论 坛 、 文
化进出口贸易洽谈会
等多项活动，为扩大
对外文化贸易搭建平
台、提供智力支持。

其中，文化进出
口贸易洽谈会由中国

服务贸易协会主办、
中国服务贸易协会国
际交流工作委员会承
办，以“促进文化贸
易 共享文旅盛宴”为
主题，组织“意蕴之
美——中国传统文化
艺术精粹•海外数字
巡演”项目、“文化
产业及康养建设”项
目等内容参会，同时
组织国内外文化企业
签约，强化文博会文
化进出口交易平台功
能。

与此同时，本届
文 博 会 海 外 专 业 观
众 数 量 预 计 有 较 大
提升。通过主办部委
牵线搭桥、各种商协
会代理招商、点对点
邀请等多种渠道，本
届文博会广邀境外采
购商及观众线上线下
观展、采购，预计有
100多个国家和地区
20000名海外专业观
众参加。

第十九届文博会开幕(下)
从中国文化第一展向国际文化头部展迈进

6月6日下午，新疆非遗文创手工艺
人、乌鲁木齐老茂涂鸦纸艺坊负责

人蒙正茂正在布置自己的展品。
（李凯摄）

6月6日中午，第十九届中国（深
圳）国际文化产业博览交易会乌鲁
木齐展区五大板块的展品已经上

架。（李凯摄）


