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中国春节经济如何影响世界？(下)
些春节经济中的进口
需求高涨，正在逐渐
改变国际商品需求的
结构，国际上越来越
多的制造商开始在其
生产和商业计划中考
虑春节经济的需求。

春节经济的另一
个特征是电商模式的
崛起。随着阿里、京
东、拼多多等电商平
台的涌现，中国的零
售模式发生了革命性
变化，消费者更偏好
通过电商模式挑选采
买自己心仪的商品。
加之中国也鼓励跨境
电商的发展，相应的
关税安排也更加明晰
合理。春节经济中的
进口模式与圣诞购物
季的传统进口模式不
同，后者是以一般进
口模式为主，前者则
更偏重于跨境电商模
式。由此可见，春节
经济也推动了以跨境
电商为代表的国际贸
易 数 字 化 模 式 的 变
革。

第四，在国际旅
游文化中融入了更多
的中国元素。

根 据 中 国 旅 游
研 究 院 发 布 的 数
据，2019年中国出境
游市场规模达到1.55
亿人次，出境游客境
外消费超过1338亿美
元。无论从出境旅游
消费规模还是出境旅
游人数来看，中国都
已成为全球第一。

春节长假是中国
居民出境旅游的最热
门时段之一，春节的
旅游消费需求中除了
感受异域文化以及享

受 外 国 商 品 和 服 务
外，也包含着对于具
有中华文化特色和符
合华人消费习惯的商
品及服务的青睐，外
国商家们自然不会忽
视。

值得注意的是，
春节期间由于气候和
地理上的便利性，中
国居民的出境游更青
睐于亚太国家。随着
2022年1月《区域全
面 经 济 伙 伴 关 系 协
定》(RCEP)的正式实
施，中国的春节经济
无论从旅游消费还是
跨境电商方面，都会
因为高水平的RCEP
合作开放而在亚太地

区逐渐显示出更加突
出的影响力。

因此，中国新年
日益变成一个世界性
的节日。春节经济的
全球化也成为向世界
展 示 中 国 历 史 、 文
化、习俗等中国传统
魅力的重要渠道。

第五，春节经济
的国际化可望帮助中
国培养外国朋友对中
国商品和服务的消费
习惯。

中国虽有“世界
工厂”的美誉，但这
也反映出中国出口以
工 业 产 品 ( 尤 其 是 代
工 、 加 工 ) 为 主 的 现
实。一般而言，消费

类产品的附加价值率
更高。因此，为了提
高中国出口产品的附
加值率，一方面我们
需要增加工业出口品
的技术含量，另一方
面也要提高消费品的
出口比例。

随着春节经济在
全球兴起，外国人在
与海外华人共同体验
中国年货的时候，事
实 上 也 为 富 含 中 国
元素的特色消费品提
供了在国际市场上的
展示舞台。此外，春
节经济的国际化也可
望帮助中国服务业走
向世界。春节经济的
国际化既会吸引越来

越多的外国人来中国
体验正宗的中国传统
文化习俗的魅力，也
会有更多的书法、绘
画、音乐、表演等在
国外传播。

过去三年来，新
冠疫情对各国商贸合
作及文化交流带来深
刻变化，中国也深受
影 响 。 但 随 着 中 国
疫情管控措施持续优
化，中国与世界的连
接正在迅速恢复。中
国春节经济再次吸引
世界目光，为全球提
供共享喜乐与繁荣的
机会。(完)
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