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中新社北京1月
26日电 题：中国春
节 经 济 如 何 影 响 世
界？

作者 陈波 华中
科技大学教授、光谷
自贸研究院院长

过去，一谈到“
购物季”，许多人会
联想到西方的圣诞购
物季，对“黑色星期
五”的热闹采购场景
印象深刻。西方圣诞
购物季之所以广为人
知，除了西方国家自
身 经 济 繁 盛 的 原 因
外，还在于其对外国
商 品 进 口 的 拉 动 作
用，让世界都分享到
圣 诞 假 日 经 济 的 红
利。

于 全 球 华 人 而
言，农历春节无疑是
最 重 要 的 节 日 。 然
而，过去很长一段时
间，由于中国消费水
平 在 国 际 上 相 对 较
低，春节经济基本只
在国内消化，与圣诞
经济的影响力相去甚
远。

时过境迁，如今
中 国 国 内 生 产 总 值

(GDP)规模稳居世界
第 二 ， 人 均 G D P 超
过12000美元，已跃
升至中等偏上收入国
家行列。百姓收入的
提升和对生活品质的
追求也带来了消费的
繁荣。普通家庭采购
的年货已不再局限于
吃、穿、用等基本生
活用品，而是出现了
明显的消费升级，高
档消费品和舶来品所
占比重日益攀升。中
国春节也和西方圣诞
节一样，逐渐变成世
界性的节日，其经济
外溢效应日益影响着
世界。

中国春节经济的
崛起，对世界经贸发
展 具 有 重 要 拉 动 作
用。

在 国 内 购 物 网
站，“洋货下乡”“
全球寻礼”“闪购全
球”等各种春节促销
活动令许多海外商家
抓住了春节消费升级
的商机，获利丰厚。
以德国为例，春节消
费使活跃于中国市场
的德国品牌受益，汽

车 、 食 品 和 化 妆 品
等“德国制造”产品
深 受 中 国 消 费 者 喜
爱。

除了将舶来品“
引进来”，中国居民
充分利用春节长假“
走出去”的热情也不
断高涨，不少国人开
始享受“洋春节”的
异域情趣。世界各国
为了吸引中国游客，
已将春节打造成国际
性节日。

如澳大利亚悉尼
是国际华人的重要聚
居城市。为迎接中国
农历新年，悉尼推出
了一系列活动。如今
每到农历春节，悉尼
的唐人街就被红色、
金色和粉色的喜庆颜
色装点，显示出十足
的春节“年味”。苏
格兰的国家博物馆会
在其屋顶上挂满独角
兽和中国龙的灯笼，
在农历新年的清晨唤
醒 还 在 沉 睡 的 爱 丁
堡，提醒人们中国新
年喜庆活动的开始。
此外，一些西方国家
城市还通过富有中国

韵味的水墨画展、双
语同乐会、中国风音
乐和舞蹈表演等形式
迎接来自中国和世界
的游客，共度新春佳
节。

于世界而言，中
国春节经济的崛起至
少带来以下五大方面
的深远影响。

首先，全球购物
季已开始呈现“圣诞
+春节”模式。传统
的西方购物节始于每
年11月末的“黑色星
期五”，至第二年元
旦结束。而中国的春
节购物季基本始于元
旦，一直持续到农历
正月十五(通常到2月
上 旬 ) 。 换 言 之 ， 春
节经济在全球的崛起
将全球购物高峰拉长
了一倍时间，有效地
带动了世界需求，拉
动了全球经济。现代
宏观经济学之父凯恩
斯认为“需求决定供
给”。春节经济的新
需求为全球创造了新
供给乃至更多就业机
会，使全球经济更具
活力。

其次，增强了中
国的“买方”地位。
众所周知，中国改革
开放40多年来的重要
经 验 之 一 ， 就 是 出
口带动型的经济成长
模式的成功。中国在
2009年取代德国，首
次取得世界第一大出
口国的地位，成了名
副 其 实 的 “ 世 界 工
厂”、全球市场上的
最大卖家。

中国“卖方”领
头羊的地位虽来之不
易，但在全球市场上
并不“讨好”。卖方
国家抱怨中国的激烈
竞争，买方国家则抱
怨贸易逆差。因此，
中 国 提 出 了 “ 买 全
球、卖全球”的新型
贸易发展策略。在打
造以促进出口为导向
的广交会品牌后，中
国又组织了以进口为
导 向 的 “ 上 海 进 博
会”，成为世界瞩目
的焦点之一。春节经
济增强了中国的“买
方”地位，在平衡贸
易的同时，也让世界
理解和适应中国在品
质标准、文化习惯、
行为偏好上的特点。

第三，改变了国
际需求的结构特性和
商业模式，愈来愈凸
显中国特征。

随着中国民众生
活水平快速提高，小
康 家 庭 越 来 越 多 地
在“春节购物车”中
放入3C类电子产品、
国际美妆大牌、高档
服饰以及充满异域特
色的高价值产品，其
中不少是舶来品。这

上海徐家汇商圈的春节灯饰。
陈玉宇 摄
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镇守悉尼唐人街的守岁狗花灯。
陶社兰 摄


