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近 日 ， 麦 家 、 梁
晓声等作家纷纷走进带
货直播间畅聊文学和创
作。几十万网友同时在
线观看，一场直播能带
动一本小说几万到数十
万的销量，这种作家、
文学的“破圈”力度，
对 潜 在 读 者 的 挖 掘 力
度、“种草”力度，可
能是以往作家们办多场
线下签售会都达不到的
效 果 。 酒 香 也 怕 巷 子
深，作家们纷纷走进带
货直播间，是亲自将优
质的文学作品送到更大
范围的读者群体面前。

记者 师文静
谈文论道
不误带货卖书
近日，茅盾文学奖

获得者麦家做客带货直
播间，与主播俞敏洪、
董宇辉一起畅聊文学与
人生故事。上播前，麦
家向俞敏洪强调他不是

来卖书的，只是聊聊文
学与创作。麦家说，他
也很忌惮，作家是不是
应该只用文字与读者打
交道，不应该抛头露面
直播，但他看中的是俞
敏洪的直播间，一直在
传播读书的魅力和读书
的价值，一直想让大家
爱上书，这太重要了。
麦 家 一 个 多 小 时 的 直
播，吸引了约40万人观
看，长篇小说《解密》
《风声》卖断货，数据
显示《人生海海》在直
播间销量突破8万册，成
绩不容小觑。

在 直 播 间 里 的 麦
家，与主播们畅谈的是
代 表 作 的 创 作 过 程 ，
以及文学与自己人生的
深 层 关 系 。 谈 及 《 解
密》的写作出版，麦家
说他为这部小说受尽了
折磨。《解密》创作11
年，遭遇17次退稿才得

以出版，麦家认为，当
时这部小说的题材、人
物、写法都非常新，即
便是专业编辑也需要有
适应的过程。“不停地
退稿，对我来说，就像
一 块 铁 在 不 停 地 被 敲
打，被锤炼的过程很痛
苦，但铁会越来越硬。
我的能坚守、忍受失败
的品质，可能与那些年
的退稿有很大关系。”
谈及《人生海海》，麦
家说，这本新作与《解
密》《风声》等不是一
种风格，《人生海海》
没有技巧，只有情感，
只有自己的心跳声，他
只想把对故乡的情感、
对人的真实感受表达出
来。谈及自己的人生，
麦家说因为时代、家庭
等原因，他的童年可以
用不幸、孤独、受尽歧
视来形容，这种经历可
能影响正常人的生活，
但对于作家来说是件好
事，让他更早地去审视
人性的明暗，帮助自己
在写作中真实地抵达人
性。“我能从辛酸的、
苦 难 的 人 长 成 今 天 这
样 ， 唯 一 重 要 的 是 读
书，读书让我排遣太多
孤独。”

《 人 世 间 》 作 者
梁晓声最近也现身董宇
辉的带货直播间，与网
友热情地交流创作这部
小说时的所思所想。这
场直播也是几十万人在
线，带动三册装的《人
世间》销售2万多单，大
约有400万元销售额。直
播中，梁晓声阐述了他
为平凡人写作的理念，
梁晓声认为，大部分人
的平凡生活可能不如帝
王将相的精彩，但平凡
人的执着、向爱、向善
能够坚持住，这样的生

活本身比“精彩”更难
做到。

在 带 货 直 播 间 ，
能看到网友对作家、作
品的即时反应。麦家谈
退稿、谈曾经的失败和
备受打击，引发网友的
共鸣，有读者认为正是
这样的经历，让麦家的
作品充满智慧的感悟。
而麦家娓娓道来，他一
直相信美好的人性，相
信光亮，给了《人生海
海》主人公非常光明的
结局，因为越孤独的人
越向往光明。有网友也
开始爆金句，认为孤独
是高贵的灵魂在检验平
凡的人生。再比如，梁
晓声谈及对《人世间》
的文字还有不满意的地
方，甚至希望能够重新
修改一遍文字，网友对
这种文学写作的完美主
义大加赞赏。

此外，也有作家通
过短视频在购物直播平
台推荐自己的书或为其
他书带货，比如刘震云
畅谈《一日三秋》，作
家周国平推荐“人类简
史三部曲”系列等，网
友可以直接在弹出的链
接中买书。

作家与网络
与时俱进的关系
近两年，网络直播

重塑了作家与读者的关
系，严肃文学频频在网
络上引发爆点。诺奖获
得者莫言多次网络直播
畅谈文学，都成为全网
关注的焦点。他的新版
《生死疲劳》、新作《
晚熟的人》新发时，都
选择进行了网络直播，
数百万人在线，引发文
学圈内外的关注。人民
文学出版社2022文学跨
年盛典直播中，18位重
量级文学嘉宾到场，50

位 作 家 以 视 频 形 式 出
场，共同畅聊文学5个小
时，发起网上名副其实
的文学盛宴。网络直播
可以让文学活动打破地
域时间限制，一场文学
议题的跨年直播、一本
书的发布会，能吸引几
百万人甚至上千万人关
注，这种传播度也只有
在实时互动的网络平台
才能实现。

如 今 ， 网 络 直 播
带货的兴起，再度让作
家可以直面读者、直面
市场，重塑作家、作品
与读者、市场的关系。
铺天盖地的直播带货，
以及作家亲自参与的卖
书带货，为文学图书的
销售提供了新的经营模
式 。 大 咖 作 家 纷 纷 放
下“包袱”走进带货直
播间，就好比主动把自
己的文学作品放到另一
个圈层、另一个流量入
口，放到更广阔的潜在
消费者群中，而实打实
的销售量本身就证明了
文学的价值、阅读的价
值。迟子建的长篇小说
《额尔古纳河右岸》被
董宇辉带货卖出近50万
册，是业内津津乐道的
典型案例，也是文学与
互联网直播有效互动的
证明。

网 络 直 播 兴 起 之
前，作家推介新作都是
举办小型的线下新书交
流会，但作家们奔波在
全国各地一场场举办几
十人、几百人的签名售
书活动，在直播时代这
类活动则明显比直播效
率低，抵达的读者群也
少。直播和带货能让读
者 便 捷 接 触 作 家 和 新
作 ， 而 打 破 圈 层 的 售
书，则是读者、作家、
出版社、平台的多赢。麦家直播间卖书

当作家们走进带货直播间
文学实现有效“破圈”和“种草”


