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中国新汽车大量进入印尼争夺市场
五菱、东风小康在群岛扩大代理 奇瑞重返市场

（本报讯）中国
汽车正大力进入印尼
市场，同日本6大商
标争夺市场；特别是
新 能 源 电 动 汽 车 开
始 面 世 ， 以 新 产 品
为号召拓展业务，更
直 接 在 群 岛 各 地 同
日韩产品展开剧烈竞
争 。 过 去 数 十 年 ，
日本有6大商标，即
丰田Toyota, Daihatsu, 
Honda, Mitsubishi, 
S u z u k i 和 I s u z u 佔 领
了90%以上的汽车市
场，至今还是稳占上
峯。

印尼的新车销售
量在2017年达到107
，95万台（首次突破
一 百 万 辆 ) ， 因 此 ，
中国汽车企业开始积
极进军印尼市场，到
今年已有三家品牌进
入市场，也逐渐取得
成绩。这三家中国汽
车公司分别为：

一、上汽集团旗
下的五菱汽车公司，
主打车型为印尼市场
需求最大的轿车和7
座小型客车。公司在
印尼西爪哇省芝卡朗
有 一 处 汽 车 制 造 工
厂，投资7亿美元；
五菱也在印尼各地设
立了140个经銷商，
因 此 销 售 量 不 断 增
长，2021年1～6月销
售达10.973辆，比去
年同期销量只有4749
辆增长一倍以上，市
场 佔 有 率 也 从 去 年
的1.6% 升到今年的
2.8%，趋势还在不断
上升，因为新能源电
动汽车开始上市，有
更大优势取胜日本品
牌。

二 、 东 风 小 康
（DFSK),这是东风汽
车 集 团 用 ” 东 风 小
康”DFSK的品牌进
驻印尼市场,2018年7
月推出了Glory580的

SUV车型, 用价格优
势挤压丰田CH-R款
式的市场份额，销售
量也不断提升，2020
年 上 半 年 销 量 1 2 0 0
辆，2021年上半年已
销售1508辆，市场佔
有率达0.40%，比不
少品牌都更好。新能

源电动汽车开始进入
市场，相信更有优势
取胜其他品牌，

三、奇瑞(Chery).
这 是 进 入 印 尼 市 场
的 老 品 牌 ， 2 0 0 6 年
已 进 入 印 尼 ， 销 路
不畅，2009年开始不

顺，随后在2015年退
出印尼市场。今年，
奇瑞汽车公司宣布以
现代化电动汽车重新
进入印尼市场，将推
出EQ1型开展市场营
销，相信将有番崭新
面貌。
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