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3·6·2  中国国土
广袤，山川锦绣，文化
灿烂，民族众多而习俗
迥异，土产丰饶且工艺
绝伦，风味美食更是名
扬海外。中国旅游资源
种类繁多，类型多样。
以地貌景观而论，从低
于海平面155米的吐鲁番
盆地的艾丁湖底，到海
拔8848.13米的世界第一
高峰——珠穆朗玛峰，
绝对峰值9003米，这在
世界上是独一无二的。
中国有鲜明的立体气候
效应，尤其在横断山脉
地区，可谓“一山有四
季，十里不同天”。中
国是世界文明的发祥地
之一，中国34个省级行
政单位中就有29个发现
了旧石器时代的文化遗
址。在中国众多的名胜
古迹中，秦始皇陵兵马
俑坑和铜车马被誉为世
界第八奇迹，已建成的
兵马俑博物馆每年吸引
上百万游人。敦煌莫高
窟的壁画被公认为世界
艺术宝库。闻名世界的
万里长城，更是每个前
往中国的人希望一睹的
雄伟风景。北京故宫，
安阳殷墟文化等堪称世
界奇葩。此外，中国还
有56个民族，每个民族
独具特的历史文化和风
俗习惯，构成了一幅幅
色彩纷呈、引人入胜的
人文景观。中国已经实
施西部大开发，做好与
东盟各国的友好合作的
准备。中国与东盟各国
有着密切的友好来往，
这已做好双方交流的桥
梁。而这样的“桥梁”
地位在进行旅游发展和
国际旅游合作时就成了
不可多得的资源。 

3·6·3  印度尼西
亚与中国边界的地区在
地域上比较疏远。在各
个方面的交流没有深入
的了解，要全面的发展
旅游是有一定的难度与

时间上的磋磨。还有两
国中间的旅游媒介沟通
以及对接方式。一是设
计相应的旅游路线，让
旅客能大致体验两国的
文化。二是加强宣传。
宣传是进行一个项目必
须的工作。宣传到位才
能吸引更多人游玩。三
是鼓励多家的旅游企业
入驻，参与旅游资源的
开 发 和 基 础 设 施 的 建
设。四是培训两国精英
的旅游向导，熟知两国
旅游文化。

谈 到 吸 引 更 多 的
中国游客，印尼方面更
显得信心十足。在印尼
旅游部长看来，中国是
继新加坡和马来西亚之
后，印尼第三大外国游
客来源国。2015年前10
个月，来印尼的中国游
客人数同比增长21%，
在所有赴印尼外国游客
中增速位列第一，2015
年 全 年 估 计 有 1 3 0 万 中
国游客入境印尼，印尼
期待2016年吸引200万中
国游客。印尼政府在分
析泰国、新加坡、马来
西亚能够比印尼吸引更
多中国游客的原因后，
决定在对华旅游宣传推
广、开发直航航线、政
策与人力资源等方面持
续发力，做大中国游客
市场这块蛋糕。

3·6·4  按照印
尼旅游部分析，中国每
年出境游人数超过一亿
人次，但只有不到1%
的游客来到印尼，因此

中国游客市场具有相当
大的发掘潜力。2015年
６月起，印尼开始对包
括中国在内的47个国家
和地区游客实施免签政
策，持中国护照赴印尼
旅游可免签入境并停留
３０天。12月份，印尼
政府决定再对84个国家
的游客实施免签政策。
根据印尼官方要求，中
国旅行者如果想享受免
签待遇，必须从指定的
9 个 口 岸 入 境 ， 包 括 雅
加达、巴厘岛、棉兰、
泗水、巴淡岛五大机场
和巴淡岛、民丹岛及廖
内群岛的四大港口。尽
管如此，印尼旅游部长
坦言，相比新、马、泰
等国，印尼在中国旅游
市场的推介工作尚显不
足，“当前我们正在通
过中国电视媒体和网络
合作伙伴向中国人民宣
传印尼，我们必须加强
宣传攻势”。“印尼旅
游部正在推动中印尼两
国航空公司开通更多直
航航线。”2015年12月
10日，印尼旅游部门与
中国一家旅游机构签署
合作协议，将开发推广
印尼民丹、龙目、日惹
和泗水4个最新旅游目的
地。

3·6·5 挖掘中
印尼文化旅游资源也是
印尼新近采取的重要举
措。2015年12月份，由
印尼旅游部主办的“郑
和下西洋之路”旅游线
启动仪式在亚齐省省府

班达亚齐举行，以吸引
更多中国游客。印尼旅
游部长在当天的启动仪
式上表示，本次启动的
旅游线路旨在通过吸引
印尼和中国游客游览郑
和文化遗产，来重温两
国友好历史往来，加强
两国人员的了解，增进
两国人民之间的情谊。
文化交流在中国的２１
世纪海上丝绸之路倡议
中占据一席之地，“印
尼将支持中国以‘海上
丝绸之路’为主题，牵
头开展海上旅游合作，
打造郑和文化之旅。”
启 动 “ 郑 和 下 西 洋 之
路”旅游线有望吸引更
多中国游客前来印尼观
光。就印尼整体旅游市
场而言，尽早推出一系
列符合中国元素的实际
内容，对吸引中国游客
与振兴印尼旅游业是必
要与及时的战略举措。
即将跨入2016年新年之
际，印尼旅游部官员透
露，印尼旅游业界将采
取具体措施，加强与中
国方面的旅游合作，愿
为越来越多的中国游客
提供更多的便利，其中
较有新意的内容是增加
中 国 元 素 吸 引 中 国 游
客，包括加强完善重要
旅游景点标识、文字介
绍、注意通知等的中文
表述。印尼还计划同中
国国家旅游局合作，为
印尼培训约６００名中
文 导 游 ， 在 印 尼 各 景
区，特别是巴厘岛，为

中国游客服务。
3·7  “一带一

路”对中印尼未来的政
治经济

印尼目前已成为东
南亚地区经济增长最快
的国家，是该地区第一
大经济体，尤其是在金
融危机的冲击下，印尼
仍然保持了增长，这是
除了中、印尼外的为数
不多国家之一。未来印
尼经济发展势头仍然不
可小觑。根据印尼中央
统计局2015年2月2日公
布的2014年印尼对外贸
易统计数据显示，2014
年印尼与中国贸易总额
达469.21亿美元，自中国
进口304.62亿美元。中国
目前是印尼非油气产品
第一大贸易伙伴，日本
和美国分居第二和第三
位。中国要在2015年积
极推进“一带一路”战
略，印度尼西亚将是东
南亚区域的关键一环。
印度尼西亚战略位置显
著，是沟通亚洲和大洋
洲、太平洋和印度洋的
交通枢纽。印尼目前人
口已经超过2.48亿（2013
年）居世界第四位，仅
次 于 中 国 、 印 度 和 美
国。同时，印尼也是东
南 亚 地 区 最 大 的 经 济
体，还是东盟创始成员
国和G20成员国。

3·7·1  印尼的贸
易投资环境

根 据 中 华 人 民 共
和国商务部网站的信息
显示，印尼的贸易投资
环 境 具 有 以 下 主 要 优
势：人口众多、市场潜
力大、劳动力廉价；海
岸线漫长、控制众多海
上交通枢纽；对外开放
程度较高，金融市场稳
定；自然资源丰富等。
特别是印尼新任总统佐
科维多多上任以来，继
承了上一届的政策，重
视加强基础设施建设，
强 调 消 除 贫 困 ， 加 大
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